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MERCADO GLOBAL

LA PRODUCCION MUNDIAL

PARA ESTE ANO ESTARA EN TORNO DE LOS 259,9
MILLONES DE HL, SEGUN ESTIMA LA OIV

LA SEQUIA Y EL CALOR EXTREMO SUPONEN UNA NUEVA
AMENAZA PARA LA PRODUCCION DE VINO. A PESAR DE
ELLO, SE ESTIMA UNA PRODUCCION EN 2022 SOLO UN 1%
INFERIOR A LA DE 2021, EN TORNO A LOS 259,9 MILLONES HL.

El pasado 31 de octubre, el di-
rector general de la Organizacion
Internacional del Vino (OIV), Pau
Roca, presenté via conferen-

cia, la estimacién de produccién
mundial de vino en 2022.

En este ano, a pesar de la ola de
calor que afectdé a muchas regio-

Italia primer productor del
mundo con 50,3 Mill.hL
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Francia segundo productor
el mundo con 44,2 Mill. hL

Espaiia tercer productor
del mundo con 33,0 Mill. hl

nes del mundo, se espera que el
volumen de produccion mundial de
vino se sitde en un nivel similar

al observado el afno pasado. Este
seria el cuarto ano consecutivo en
el que el nivel de produccion mun-
dial puede considerarse ligeramen-
te inferior a la media. La
produccién mundial de vino se
estima, en 2022, en unos 259,9
millones hL, cifra un 1% inferior

a la registrada en 2021.

En 2022, las cosechas se han ca-
racterizado por un calor extremo

y una sequia sin precedentes que
han acelerado la maduraciéon en
los vinedos de todo el mundo. Fue-
ron muchas las zonas en diversos
paises en que las vendimias se
adelantaban a fechas nunca vistas.

SE PREVE QUE LA PRODUCCION VINICOLA
DEL HEMISFERIO SUR EN SU CONJUNTO
REPRESENTE EL 21 % DEL TOTAL MUNDIAL



ESPANA Y GRECIA PAISES MUY
AFECTADOS POR EL CALOR

En la UE se espera un volumen de
produccion medio, con resultados
positivos en ltalia, Francia y Alema-
nia, que compensan las bajas
cosechas previstas en Espana

y Grecia, especialmente afectadas
por la ola de calor del verano.

Las previsiones de la primera cose-
cha en Estados Unidos indican que
el volumen de produccién sera lige-
ramente inferior al de 2021.

Tras las cifras récord del afo pasa-
do, los vinedos del hemisferio sur
produjeron volumenes medios, con

la Unica excepcidn de Nueva Zelan- dos zumos y mostos en la Unién
da que, gracias a las condiciones cli-  Europea se estima en 157 Mill hL,
maticas favorables, registra la mayor ~ un 2% mas que en 2021.
produccion de su historia. ltalia sigue siendo el mayor produc-

tor del mundo, con una produccién
DATOS DEL HEMISFERIO NORTE estimada en 50,3 Mill.hL, cifra si-

A pesar de los fenbmenos meteo- milar a la del 2021. Por otra parte,
roldgicos adversos y las olas de y segun la OlV, Francia es el pais
calor, la prevision de vino, exclui- de la UE que experimenta el mayor

Volumen de produccion mundial de vine (excluidos zumos y mostes] en 2000-2022
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MERCADO GLOBAL

EN 2022, LAS COSECHAS SE HAN
CARACTERIZADO POR UN CALOR
EXTREMO Y UNA SEQUIA SIN
PRECEDENTES QUE HAN
ACELERADO LA MADURACION EN
LOS VINEDOS DE TODO EL MUNDO

crecimiento porcentual con res-
pecto al ano anterior. La produc-
cion en este pais se prevé que
alcance los 44,2 Mill. hL, lo que
supone un aumento del 17% con
respecto al afno anterior.

Espafa, en 2022, sera el tercer
mayor productor de vino del mun-
do, con una produccion estimada
en 33,0 Mill. hL., un 6% menos
que en 2021 y un 12% menos
con respecto a la media quinque-
nal. Estos datos se explican por
la sequia y la falta de recursos hi-
dricos en numerosas regiones.
En cuanto a los demas grandes
productores de vino de la UE, la
produccion aumento con respecto
a 2021 en Alemania (8,9 Mill. hL,
un 2 %), Rumania (4,6 Mill. hL,

del mundo con lavendimiaen
231 MilLhL. China ni Rusia
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un 4 %), Bulgaria (0,9 Mill. hL, un 5
%), Eslovenia (0,7 Mill. hL, un 15 %)
y Croacia (0,6 Mill. hL, un 12 %).

Sin embargo, se espera que la pro-
duccion baje en Portugal, un 8%
menos que en 2021; Hungria, un
3% respecto al ano anterior y
Austria, con una caida del 6%.

PAISES NO PERTENECIENTES
A LA UE

En Estados Unidos el cuarto ma-
yor productor del mundo, las esti-
maciones preliminares para 2022
sitlan la produccién de vino en
23,1 Mill. hL. Esta cifra es un 4 %
inferior a la del ano anterior y un

6 % inferior a la media quinquenal
del pais. Este relativo descenso se
explica parcialmente por los danos
debidos a las heladas tempranas,
las condiciones de sequia en
verano Yy la consiguiente falta de
agua en determinadas regiones
vinicolas, manifiesta la OIV.

En este momento la OIV no
dispone de los datos relativos

a la vendimia de China. >

Chileeselmayor : Laproduccion en Brasil
productor del :  crece un10%respecto
hemisferiosuren a2021y se sitiia
2022 con 124Mill.hL. : en 3,2 Mill. hL.

{2:
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MIi casa no tiene paredes

pero el suelo es una moqgueta de vinedos
que llega hasta donde alcanza la vista.

W En Familia Fernandez Rivera llevamos
50 afios dedicados a hacer del vino, un arte.

Y tu, ¢a qué le dedicarias 50 afios de tu vida?

Ver video



https://familiafernandezrivera.com/
https://familiafernandezrivera.com/
https://familiafernandezrivera.com/

ENTREVISTA

JOSE GONZALEZ VAZQUEZ, CONSELLEIRO DEL
MEDIO RURAL DE LA XUNTA DE GALICIA

AUMENTO EN EL ANO 2021 UN 9% CON RESPECTO AL ANO ANTERIOR”

MVD. ¢Qué supuso en 2021 el
sector vitivinicola para la econo-
mia de la Comunidad Auténoma?
José Gonzalez Vazquez (J.G.V.)
Los datos sobre produccion y valor
generado por las cinco denominacio-
nes de origen vitivinicolas de Galicia
(Ribeiro, Rias Baixas, Ribeira Sacra,
Monterrei y Valdeorras) indican que
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la campana fue, en lineas generales,
muy positiva. Asi, estas cinco DO
procesaron en 2021 algo mas de 73
millones de kilos de uva (un 21,6 %
mas que en la campana anterior) y
el vino elaborado alcanz6 un valor
estimado que super6 los 280
millones de euros (un 25,6 %
superior a la anterior campana).


http://www.domonterrei.wine

MVD.¢ Cuales son las GALICIA EXPORTA SUS VINOS A

perspectivas de dicho sector MAS DE 80 PAISES DE TODO EL
para 2022 y para 2023? MUNDO Y NUESTROS CALDOS CON
(J.G.V.) Las perspectivas son DENOMINACION DE ORIGEN OCUPAN
muy favorables. Acabamos de EL TERCER PUESTO NACIONAL POR
cerrar la vendimia de este ano SU VALOR EN EL MERCADO

2022 con mas de 70,2 millones
de kilos de uva recogida, lo que

supone que hemos superado en MVD.¢Cuales son las

un 12 % la media del decenio. cifras de las exportaciones

Por lo demas, de cara a 2023 es- de vino en esta Comunidad?
peramos seguir consolidando las (J.G.V.) Estamos muy satisfe-

buenas cifras que se mantienen chos con el proceso de interna-

en los ultimos afos, tanto de pro- cionalizacion que vive nuestro g
ducciéon como de comercializa- sector. Asi, hay que destacar &
cion del producto. que hoy se vende fuera > (4]

MONTERREI

Prioridade 3
mdd 32

[
WW #xuntossomosmalsfortes
#domonterrei

DE GALICIA

Consello Regulador Denominacion Orixe Monterrei
Calle Castelao 10, Bajo ¢ 32600 Verin - Ourense - Espafa ¢ Tel: +34 988590007 « www.domonterrei.wine ¢ info@domonterrei.com


http://www.domonterrei.wine

ENTREVISTA

BEGONA GARCIA BERNAL, CONSEJERA DE AGRICULTURA, DESARROLLO

RURAL, POBLACION Y TERRITORIO DE EXTREMADURA

“Tanto el sector como
la Junta tenemos muy

EN CUENTA LA ADAPTACION NECESARIA
AL CAMBIO CLIMATICO”

MVD. ¢ Qué supuso en 2021 el
sector vitivinicola para la econo-
mia de la Comunidad Autbnoma?
Begoina Garcia Bernal (B.G.B.).
El ano 2021 fue un ano en el que
el sector viticola estuvo sufriendo
las restricciones de la pandemia a
causa del COVID-19, aun asi, el
sector vitivinicola es responsable
del 2,2% del Producto Interior Bru-
to (PIB) de Extremadura y genera
un Valor Ahadido Bruto en torno a
los 437 millones de euros anuales,
de los que el 48% (210 millones
de euros) corresponden a
contribucién directa del sector.

MVD. ¢Cuales son las
perspectivas de dicho sector
para 2022 y para 2023?

B.G.B. Las perspectivas son bue-
nas, de crecimiento en los merca-
dos una vez que se ha superado la
crisis ocasionada por la pandemia
en el sector HORECA. No tenemos
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datos de 2022 definitivos, pero cree-
MOoSs que se va a incrementar en nu-
mero y valor de las exportaciones.

MVD. ¢Cuales son las cifras

de las exportaciones de

vino en esta Comunidad?
B.G.B. El vino representa el
noveno producto mas exportado
en Extremadura en el afio 2021,
habiéndose realizado ventas de
157.002,86 miles de litros por
valor de 71.232,76 miles de euros.

MVD. ¢Cuales son los mercados
mas importantes actualmente para
el sector del vino de la Comunidad?
B.G.B. Actualmente se muestra una
elevada concentracion en el vecino



#barcelonawineweek

www.barcelonawineweek.com \‘"’,
¥ in Fira Barcelona

Portugal, que representa en torno
al 60% del valor de sus ventas

al exterior; seguido, aunque de
lejos, por Francia (9,8%) y China
(5,1%). El protagonismo del mer-
cado luso es debido tanto a su
proximidad, como por la aprecia-
cion de la calidad del granel pro-
ducido en Extremadura, configu-
randose ademas como plataforma
de exportacion a terceros paises.

MVD. ¢ Cémo evolucionan las
ventas en el mercado interior?
B.G.B. La exportacion sigue
siendo mas importante que las
ventas en el mercado interior,
aunque hay determinadas bode-
gas que estan creciendo en el
mercado nacional.

MVD. ¢Cual ha sido el
crecimiento del comercio onli-
ne de vino en la Comunidad?
B.G.B. A partir de la pandemia
se incrementd el comercio online
de vino como una linea de comer-
cializacioén distinta del canal HO-
RECA y del comercio tradicional,
han aumentado el numero de bo-
degas que ofrecen vino online.

MVD. ¢ Cémo esta afectando la s

inflacion al sector? ¢Han subi- @ g

do los precios de los vinos? TR——

B.G.B. En lo referente a su efec-

to sobre el consumo, por los da- % 6-8.02.23

tos que disponemos hasta julio, g Recinto de Montjuic
Palacio 8

no parece muy afectado porque >

Alimentaria Exhibitions


https://www.barcelonawineweek.com/

“Tenemos variedades

AUTOCTONAS EXTRAORDINARIAMENTE ADAPTADAS A LA SEQUIR,
CAPACES DE AFRONTAR EL CAMBIO CLIMATICO”

MDV. ¢ Qué supuso en 2021 el
sector vitivinicola para la econo-
mia de la Comunidad Auténoma?
Francisco Martinez Arroyo (F.M.A).
El sector vitivinicola representa ya
un 5% del Producto Interior Bruto

de Castilla-La Mancha. Es un motor
de nuestra economia, y, ademas, un
pilar fundamental desde el punto de
vista social, con mas de 80.000 fami-
lias detras que se asientan en nues-
tro medio rural, fijando poblacién y
generando riqueza.

MVD. ¢Cuales son las
perspectivas de dicho sector
para 2022 y para 2023?

F.M.A. Una vez finalizada la vendi-

12_Mercados del Vino y la Distribuciéon / ANUARIO2022

mia en nuestra region, una campana
que ha sido corta, podemos hablar
de una producciéon de algo mas de
20 millones de hectolitros de vino y
mosto, un 10% aproximadamente
menor que la pasada, por las altas
temperaturas registradas y la esca-
sez de lluvias, principalmente.

Sin embargo, la uva ha llegado con
una sanidad excelente y nos va a
permitir elaborar vinos de enorme
calidad. Ya vendemos a 150

paises del mundo y estoy conven-
cido que se van a seguir abriendo
mercados en los proximos anos,
con un producto de enorme calidad,
que lleva el nombre de nuestra
region embotellado.



EN CASTILLA-LA MANCHA CONTAMOS
CON MAS DE 450.000 HECTAREAS
DE VINEDO SIENDO LA PRIMERA A

Ademas, partiamos con menos
existencias en bodega, incluso al-
gunas bodegas sin existencias de

la campana anterior, lo que
permitira vender bien el vino y el
objetivo, no es otro que generar
valor en todos los eslabones

de la cadena, siempre pensando
en el primero, el viticultor.

MVD. ¢Cuales son las cifras

de las exportaciones de vino

en esta Comunidad?

F.M.A. Pese a la coyuntura

actual, en 2021 Castilla-La Mancha
alcanzo la mayor cifra de exporta-
cion en vino de su historia,

con 12,5 millones de hectolitros
vendidos fuera de Espana, que,
unidos al mosto, supera los

17,2 millones de hectolitros.

Si tenemos en cuenta los datos de
este ano, en el primer semestre de
2022, las exportaciones han creci-
do un 4% en valor, 330 millones de
euros a un precio medio que se ha
incrementado en un 21%.

MVD. ¢ Cuales son los mercados
mas importantes actualmente
para el sector del vino

de la Comunidad?

F.M.A. Podriamos decir que Fran-
cia, Alemania, ltalia, Reino Unido,
Portugal, China, Paises Bajos, Ru-
sia, Canada y Japo6n son los princi-
pales paises a los que exportamos.
Por dar un dato, en el ano pasado
se ha facturado por 13 millones de

NIVEL NACIONAL EN EXTENSION

euros en Canaday 16 en Japon
respectivamente. Son cifras muy
significativas, que ponen de ma-
nifiesto que nuestros vinos siguen
conquistando los mercados, sien-
do un sector muy resiliente.

MVD. ¢ Cémo evolucionan

las ventas en el mercado
interior?

F.M.A. En el mercado interior
estamos inmersos desde hace
tres anos en la promocion de la
cultura del vino en Castilla-La
Mancha a través de un convenio
de colaboracién con la Funda-
cion Tierra de Vihedos y la Orga-
nizaciéon Interprofesional del Vino
de Espana. En este ano 2022
hemos programado 20 catas,
que finalizan el préximo. Y ya po-
demos decir que han sido todo
un éxito. Habiamos previsto que
participaran alrededor de 2.000
personas y esta cifra la hemos
superado, dado el gran interés
de los consumidores a

conocer el vino de nuestras
denominaciones de origen.
Ademas, estamos inmersos en
un proyecto “ambicioso” para lle-
var el conocimiento del vino a la
restauracion y la hosteleria. >
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ENTREVISTA

MARIA ASUNCION JACOBA PiA DE LA CONCHA GARCIA MAURINO, CONSEJERA

DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION DEL GOVERN ILLES BALEARS

“La CONCENTRACION

DE LAS VENTAS SE SITOA EN EL MERCADO LOCAL, CON UN 78%
DEL TOTAL Y HAN AUMENTADO UN 46% RESPECTO A 2020”

MDV. ¢ Qué supuso en 2021

el sector vitivinicola para

la economia de la

Comunidad Auténoma?

Maria Asuncién Jacoba Pia de la
Concha Garcia Maurino ( C.G.M.).
Estamos muy contentos, porque la
comercializacion de nuestros vinos,
que al final es lo importante y lo que
hace viable y rentable al sector, au-
ment6 un 36 por ciento en 2021 res-
pecto a los datos de 2020, pasando
de 35.166 hectolitros a 47.754. Por
tanto, podemos decir que en cuanto
a la comercializacién recuperamos el
ritmo previo a la pandemia, aunque
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los datos todavia se situan un 3,6 por
ciento por debajo de los del 2019.

MVD. ¢ Cuales son las

perspectivas de dicho sector

para 2022 y para 20237

C.G.M. Pues muy buenas, porque

la dinamica aqui es de crecimiento
continuo de bodegas, productores... el
vino de las Islas esta de moda. Y ade-
mas, con la nueva PAC van a tenerlo
mucho mas facil que ahora para poder
competir con los vinos de la Peninsula,
porque se van a reconocer y a compen-
sar al fin los sobrecostes por la insulari-

dad, que son muy importantes al final. > +]

Leer mas



DEL TERRITORIO Y SOSTENIBILIDAD DE LA COMUNIDAD DE MADRID

UNO DE LOS PRODUCTOS MAS DEMANDADOS
EN LOS COMERCIOS Y SUPERMERCADOS DE BARRIO"

MVD. ¢; Qué supuso en 2021 el
sector vitivinicola para la economia
de la Comunidad Auténoma?
Paloma Martin Martin (P.M.M).
Para el Gobierno regional el sector
del vino es un sector estratégico. La
Denominacion de Origen (D.O.) Vinos
de Madrid cuenta con cerca de 3.000
viticultores y 51 bodegas repartidas en
24 municipios de la region.

Tras un 2020 marcado por la pande-
mia en la que los habitos de consumo
de los madrilefios cambiaron, el vino
ha pasado a ser uno de los productos
mas demandados en los comercios y

SOMOS UNA REGION DINAMICA
Y ESTAMOS LOGRANDO
POSICIONAR LOS

PRODUCTOS MADRILENOS

Paloma
Martin Martin

supermercados de barrio. De

hecho, las ventas subieron un

24% en 2021, alcanzando los 4,5
millones de euros, el mejor dato

en los ultimos 15 anos.

Este resurgir del interés por el

vino madrileno nos da mas fuerza
para seguir apoyando al sector

y reconocer el gran trabajo que g
estan haciendo los viticultores g
y bodegueros regionales. > (+)
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MARCANDO EL CAMINO DEL SECTOR VITIVINICOLA

ESPANOL PARA LOS PROKIMOS 5 ANOS

El vino espanol es uno de los
grandes lideres mundiales en
produccion, comercializacion, ca-
lidad y variedad. Ademas, somos
el pais lider por superficie viticola
y ocupamos el primer puesto en
exportaciones por volumen y el
tercero en valor. Argumentos de
peso todos ellos que han llevado a
Espana a formar parte de un redu-
cido grupo de paises que marcan

SABEDORES DE QUE ESO,
SIEMPRE, DA SUS FRUTOS

()]
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la tendencia en los mercados
internacionales.

Ese es el lugar global en el que
estamos, pero desde la Interpro-
fesional del Vino de Espana pre-
tendemos es no solo mantener
nuestra primera posicion en los
parametros donde ya somos lide-
res, sino seguir ascendiendo en
los que actualmente ocupamos un
mas que digno podio.

Durante el ano 2022 hemos acele-
rado los pasos para alcanzar nues-
tros objetivos. En lo que se refiere a
la vendimia, como todo cultivo,

el clima deja buena parte de nues-
tro trabajo en los campos expuesto
a la suerte, y este ano la climatolo-
gia no nos lo ha puesto facil. >

o



XR Reserva , : Marqués de Riscal
Marqués de Riscal Baron de Chirel Gran Reserva

2016


https://www.marquesderiscal.com/
https://www.instagram.com/marquesderiscal/
https://www.marquesderiscal.com/

ENTREVISTA

ANTONIO REGUILON BOTELLO, PRESIDENTE DEL CONSEJO

REGULADOR DE LA DENOMINACION DE ORIGEN VINOS DE MADRID

DE CONTACTO, DE GUSTO, DE SENSACIONES Y DE CONVERSAR,
DISCUTIR, TRATAR... ESO HA VUELTOQ"

MVD. ¢ Cémo ha sido 2021

para los vinos de Madrid?
Antonio Reguilon Botello, (A.R.B).
Ha sido el afo de volver a tener ilu-
sion por trabajar por los Vinos de-
Madrid, de catar, degustar, verse en
torno al vino, empezar a borrar la
pesadilla anterior. El vino es un pro-
ducto de contacto, de gusto, de
sensaciones y de conversatr,
discutir, tratar...eso ha vuelto.

DESDE LAS ADMINISTRACIONES HAY
AYUDAS A LA DIGITALIZACION QUE SE
HACEN LLEGAR A LAS BODEGAS, LO
QUE ESTA SUPONIENDO UN BUEN
IMPULSO PARA QUE ESTA SE LLEVE
A CABO PROGRESIVAMENTE
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MVD. ¢ Cuales son las
previsiones para este anho?
A.R.B Las previsiones son volver

y superar las cifras de afnos
anteriores, aunque el momento
esta siendo duro econbmicamente
y €s0 no ayuda, ahi esta el trabajo.

MVD. ¢ Podemos afirmar
claramente que se ha

superado la pandemia en

el sector vitivinicola?

A.R.B. En cierto modo se ha vuelto

a la normalidad, pero también

se han abierto otras formas de comu-
nicar y vender que durante la pande-
mia nos han ensenado a estar en
contacto con los consumidores y
que se han quedado con nosotros. >



JOSE MASAVEU HERRERO, DIRECTOR GENERAL DE MASAVEU BODEGAS

“2021 UN ANO DE EXPANSION,
POSICIONAMIENTO
Y GONSOLIDACION”

MVD. Desde un punto de vista econémico.
¢.como ha sido el afho 2021 para

Masaveu Bodegas?

José Masaveu Herrero (J.M.H.) 2021 fue un

ano de expansion, posicionamiento y consolida-

cion. Después de un complejo 2020 en 2021 to-
davia andabamos con pies de plomo, y a pesar %
de querer hacer todos vida normal, los resqui- g
cios de la Covid y sus consecuencias seguian -> @

SPANISH WINE ACADEMY LLevA SU
PROGRAMA DE FORMACION A VARIAS CIUDADES
DE ESPANA, COLOMBIA Y REINO UNIDO

Ramon Bilbao continda con su apuesta por la
formacion sobre vino esparnol en todo el mundo
gracias a Spanish Wine Academy. El proyecto
creado y liderado por la bodega con sede en
Haro (La Rioja) ha contado con la

participacion de cientos de profesionales del
sector del vino, quienes han asistido a las
diferentes catas y formaciones sobre vino
espanol de la mano del director Técnico de
Bodegas Ramén Bllbao, Rodolfo Bastida, >

o Leer mas
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MERCADO LOCAL

En las paginas siguientes publicamos los datos que nos han parecido mas relevantes
de los Estudios de Importancia Econémica y Social del Sector Vitivinicola en Catalufa,
Castilla-La Mancha, Valencia y Extremadura, elaborados por Analistas Financieros

Internacionales (AFI) para la Interprofesional del Vino (OIVE)

Las empresas localizadas en Cata-
luAa cuya actividad es la fabricacion
de bebidas representan en torno al
2,3% del censo de empresas manu-
factureras regionales, alcanzando
las 773 empresas. Sin embargo, su
peso en el total de empresas ca-
talanas es del 0,12% y se situa por
debajo del que poseen este tipo de
empresas en el conjunto nacional.
En cuanto a las exportaciones ca-
talanas de la rama de elaboracion
de bebidas, estan lideradas por los
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vinos. Asi, el valor de las exportacio-
nes de vino se sitla en el 65% del
total de la facturacion exterior de be-
bidas de Cataluha (considerando el
periodo 2015-2019), segun el infor-
me elaborado por AFI para la OIVE.
Catalufa cuenta con cerca del 6%
de la superficie nacional de vinedo
y un 0,8% de la superficie mundial.
El total de hectareas es de 56.089
(en media del periodo 2016-2020).
Segun el informe de AFlI, el princi-
pal tipo de cultivo de vifiedo en la



region es el de secano, que ocupa Catalufna cuenta con 513 munici-

el 94% de toda la superficie, en pios con vinedo, que representan

media del periodo 2015-2019. mas de la mitad del total de
municipios catalanes. Tarragona

Cultivo ecolégico es la primera en cuanto al

Dentro del cultivo de vino en namero de municipios con

Cataluna destaca el cultivo vinedos, un total de 148; le

ecologico, ya que es, tras Casti- sigue Barcelona, con 138; Lleida,

lla-La Mancha, la segunda comuni- con 129, y Girona, con 98.

dad autbnoma con mayor superficie

de vifiedos ecoldgicos, un total de Factor humano

18.632 hectareas en 2019, que En Catalufa el numero de %

representan mas del 15% de la viticultores a 31 de julio de 2020 £

superficie de vifiedo ecolbgico (segun el MAPA) es de 9.293. >

nacional y el 33% de la
superficie de vifiedo regional.

Denominaciones de Origen

Son 12 las denominaciones de ori-
gen protegidas ubicadas en Catalu-
na. Entre ellas se encuentra la
D.O.Ca. Cava, que comparte con
otras comunidades autbnomas.

La denominacién con mayor su-
perficie de vifiedo inscrita y mas
viticultores asociados es la D.O.P.
Catalunya (segun datos de la
campana 2017-2018 del MAPA).

Concentracion de vihedos

en dos provincias

Tarragona y Barcelona concentran
el 88% de la superficie de vihedo
de la Comunidad Autbnoma. Tarra-
gona es la provincia que dispone de
mayor superficie, con un 48,2% del
total de la comunidad, le sigue Bar-
celona, con un 39,6%, Lleida, con
un 8,3% y Girona, con un 3,9%.
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MERCADO LOCAL

POTENCIA VITIVINICOLA LIDERADA POR COOPERATIVAS

El sector vitivinicola es muy impor-
tante en Castilla-La Mancha, con un
peso mayor del 4,6% del PIB de la
Comunidad Autbnoma. En cuanto

a empleo, si se suman los directos,
indirectos e inducidos, la viticultura
aporta 42.770 puestos de trabajo y
hay unos 20.000 profesionales dedi-
cados a ella de manera directa. En
mas de la mitad de los municipios
Castilla-La Mancha se cultiva vid. La
Comunidad Autbnoma tiene 79.700
viticultores, su produccion de vino
supera los 20 millones de hectolitros
al ano y posee el 48% de la superfi-
cie total de vifedo de Espana, mas
de 456.000 hectareas, lo que equi-
vale nada menos que un 6% de la
superficie mundial. Ademas, el vino
aporta un importante superavit co-
mercial positivo al comercio exterior
castellano-manchego.

Presentacion del Estudio La relevancia
econémica del sector vitivinicolaen
Castilla-La Mancha realizado por AFl para la OIUE.

Una capacidad de 3,4 millones

de toneladas al afno de uva

La capacidad de produccion de

uva para vinificacion de Casti-

lla-La Mancha supera los 3,4

millones de toneladas anuales,

cifra a la que la provincia de

Ciudad Real aporta el 50%;

también son importantes las .
provincias de Toledo, con un g
22%, y Albacete, con un 18%. > (+)

Las cooperativas representan el 68% de Ia superficie total de viiiedo
v del 79% al 80% de 1a produccién de vino y mosto en volumen

48% repiees

al PIB

VAB superior a los

1.740 ME

770 ME Superavit
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Lider en superficie
destinada a

= cultivo
ecoldgico
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6% de la superficie mundial

13% de la superficie total



Existe un déficit de conocimiento de
los vinos valencianos. Pese a su
importancia econdmica y social, su
larga tradicion, su diversidad, pro-
yeccidn exterior y ser la Comunidad
de Valencia la cuarta comunidad
autbnoma de Espafa en superficie
de vinedo, los vinos de Valencia ado-
lecen de una imagen publica escasa
en relacién con su importancia real.
Asi, una de las conclusiones del in-
forme es que “expertos del sector
coinciden en sefalar que los vinos
valencianos necesitan ganar notorie-
dad, que se les conozca mas”.

Un sector econdmicamente
importante

En su conjunto, el sector de vino
representa cerca del 1,7% del PIB
de la Comunidad Valenciana y apor-
ta 256 millones de euros a su ba-
lanza comercial (media de 2015 a
2020). En cuanto a empleo, genera
19.423 puestos de trabajo directos
y 32.160 totales, sumando directos,
indirectos e inducidos.

La produccion de vino de la
Comunidad Valenciana es de

2,15 millones de hectolitros anuales, la
produccion de uva para vinificacion ->

0 Leer mas

el sector del vino

rnrossts 4, 190 vor

gelaComunidad Valenciana

La produccion de vino de Ia

Comunidad
Valencianaesde 2,15%
millones de hectolitros anuales

vitivinicola valenciano
se caracterizaporla AtOMIZzacion:

1% 13% 8%
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MERCADO LOCAL

Extremaura, una halanza

EXCELENTE CENTRADA EN PORTUGAL

El sector vitivinicola aporta el 2,2%
del PIB de Extremadura; genera
mas de 8.190 empleos totales y en
ella hay 15.380 viticultores; produ-
ce mas de 3,3 millones de hectoli-
tros anuales, un 8,7% de la produc-
cién nacional; aporta un superavit
superior a 99 millones de euros
anuales y la actividad vitivinicola
tiene un claro efecto positivo en
fijar la poblacion al territorio. Ade-
mas, Extremadura es la segunda
comunidad autbnoma con mas vi-
nedo, con un 8,4% de la superficie
total de vinedo nacional.

Segun sefiala el estudio la relevan-
cia econdmica del sector vitivinicola
en Extremadura elaborado por AFI
para OIVE, en Extremadura hay cier-
ta especializacion empresarial en la

8.4%

del total nacional
y el 1% del total
mundial

Extremadura
cuenta con mas de

19.190

hectareas de viiiedo
(media 2016-2020)
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fabricacién de bebidas respecto al
resto de Espana. Las ventas al exte-
rior del sector de fabricacion de be-
bidas suponen en torno al 5,5% de
las exportaciones totales de bienes
de la Comunidad (en 2015 —2019).
Este peso de las exportaciones de
bebidas es 3,63 veces mayor que en
el conjunto de Espana.

PIB y empleo

Incluyendo los efectos directo,
indirecto e inducido, en Extrema-
dura el sector vitivinicola genera un
Valor Ahadido Bruto (VAB) en torno
a los 437 millones de euros anua-
les en Extremadura. De ellos, su
contribuciéon al VAB es de

210 millones de euros directos,
166 indirectos y 61 inducidos. >

Badajoz

es laprovinciadela
Comunidad que concentra
la gran mayoria de la superficie
de viiiedo y produccion
de vino, mas del

96%

del total

o



ENTREVISTA

ALBA BALCELLS, DIRECTORA GENERAL DEL INSTITUT
CATALA DE LA VINYA | EL VI (INCAVI)

“lainvestigacion es una de
LAS HERRAMIENTAS PRINCIPALES

QUE DEBE UTILIZAR EL SECTOR PARA AFRONTAR LOS
PROBLEMAS Y ENCONTRAR SOLUCIONES”

MVD. Muchas zonas de
Espana han sufrido fuertes
sequias y fuertes lluvias...

¢ Como ha sido 2021 para

los vinos catalanes?

Alba Balcells (A.B.). El afio
agroclimatico 2021/2022 fue
seco, con algunos meses de
pluviometria alta, pero en gene-
ral con un importante déficit
hidrico hecho que ha comporta-
do una menor produccion y
rendimiento, pero con unos
vinos de alta calidad.

MVD.¢Y como esta

siendo 20227?

A.B. El ano ha empezado (en

octubre) con falta de agua, esta  MVD.;Cémo esta influyendo

perspectiva parece que se in- el cambio climatico en Cataluha?

vierte los préximos 3 meses, A.B. El cambio climatico afecta

con una proyeccion de lluvia a todos los cultivos y a todos los

por encima de la media de los territorios: la irregularidad en

ultimos anos. Las temperaturas las precipitaciones, el aumento %
parece que se situaran por en- de las temperaturas, los L
cima de la media. fendmenos extremos, etc. > (+)
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SISVITIMAD

El proyecto SISVITIMAD llega a su
fin y presentara sus resultados el
dia 20 de diciembre en LOOM Sa-
lamanca (Madrid). Esta celebra-
cion de la innovacion del vino de
Madrid contara, ademas, con una
degustacion de vinos de la region
en un evento presencial y gratuito
(necesaria inscripcion previa).
SISVITIMAD es una iniciativa lide-
rada por la Plataforma Tecnol6-
gica del Vino, que arrancaba en
2020 para impulsar el sistema de
innovacion vitivinicola de la Co-
munidad de Madrid.

Con la puesta en marcha de este
proyecto, la PTV perseguia asi
ayudar al sector vitivinicola ma-
drilefio a posicionarse, a nivel
nacional e internacional, como un

26_Mercados del Vino y la Distribucion / ANUARIO2022

CELEBRA LA INNOVACION DEL VINO DE MADRID

nuevo referente del vino y poner
en valor las caracteristicas di-
ferenciales de su clima, suelo

y riqueza varietal. Para ello, la
PTV ha ejecutado un plan de tra-
bajo encaminado a fomentar la
colaboracion y la transferencia
tecnoldgica entre todos los agen-
tes de innovacion del sector del
vino de Madrid, con el objetivo de
incorporar la 1+D+i como herra-
mienta clave para su desarrollo.
SISVITIMAD ha contado con un
presupuesto total de 314.801€

y ha sido cofinanciado con
157.400,50€ por la Consejeria de
Ciencia, Universidades e Innova-
cion de la Comunidad de Madrid
y el Fondo Europeo de Desarrollo
Regional (FEDER 2014-2020). >


https://docs.google.com/forms/d/1s5-6Hc-Gwb1GqGrO5_nxwpxNl9_JBM2gNyKxG436lmw/edit
http://www.ptvino.com/sisvitimad/

W/ EL NIDO> CAN®BLAI q}RlDENTE ATALAYA

| e— LAGAR B & ROSARIO
ateca k Y SHAYA CONDESA MORCA VERA


https://store.gilfamily.es/
https://store.gilfamily.es/

1+D+i

Y SU EFECTO EN EL VINEDO ESPANOL

EL CLIMA ES UNO DE LOS FACTORES QUE MAS INFLUYE
EN EL CRECIMIENTO Y DESARROLLO DE LAUVAY EN LA
POSTERIOR GRADUACION ALCOHOLICA DE LOS VINOS.

v TR 3 L
El cambio climatico marcara en los solo estan aumentando las tem-
proximos anos la Denominacion peraturas, también estan descen-
de Origen de los vinos espanoles. diendo las precipitaciones. El efec-
¢ Como afectara este cambio al vinedo  to que tendra en la viticultura ha
espanol? ¢ Estan las empresas vitivi- dado paso a la gran importancia
nicolas espanolas preparadas para de la investigacion en este campo
afrontar este cambio? ¢ Qué varieda- para determinar qué variedades
des de uva seran las mas adecuadas?  de uva, ademas de tener un gran
El cambio climatico no es una cosa potencial enoldgico, seran las que
del futuro, es cosa del presente. No mejor se adapten a las altas tem-
peraturas y a la sequia.
NO SOLO ESTAN AUMENTANDO Afecta a toda la produccidn agraria
LAS TEMPERATURAS, TAMBIEN en todo el mundo negativamente
ESTAN DESCENDIENDO LAS y también positivamente depen-
PRECIPITACIONES diendo de las zonas. Espafna, en
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particular, se encuentra en la zona
mediterranea que segun las predic-
ciones se ve claramente afectada y
en gran medida de forma negativa.
El vinedo en particular, al tratarse
de un cultivo lenoso, cuya produc-
cion esta en gran medida ligada al
territorio (el 96% del vifiedo esta
amparado por denominaciones de
origen) se ve claramente afectado.
El aumento de las temperaturas y
la falta de agua, todo en su conjun-
to, altera la fenologia de la planta 'y
el proceso de maduracién, afectan-
do a la produccion de la uva, tanto
a nivel cuantitativo y cualitativo e
incluso cambiar el paladar de algu-
no de los mejores vinos espanoles.
Todo tipo de alteracion climatica
tiene efecto también en la inciden-
cia de las plagas y enfermedades
que afectan al cultivo. Los efectos
del cambio climatico no seran igua-
les en todas las variedades ni en
todas las zonas cultivadas, e inclu-
SO en algunas zonas del norte de
Espana pueden mejorar, al menos
temporalmente, las condiciones
para el cultivo de la vid.

Los viticultores conocen estos cam-
bios y trabajan desde hace anos

de forma preventiva, incluso con el
disefio de herramientas a partir de
inteligencia artificial. Muchos son ya
los vinedos que cuentan con ver-
daderas estaciones meteorolbgicas
(con pluviémetros, medidores de
humedad y de viento, terméme-
tros...) para adelantarse a los cam-

bios en el clima de sus tierras y to-

mar las mejores decisiones. Pero

las variedades que no puedan

adaptarse tendran que cultivarse

mas al norte y en zonas mas altas

sobre el nivel del mar.

La Vitis vinifera o vid, da como re- g
sultado muchas variedades y clo- g
nes de uvas, que a su vez se > Q

EFECTOS DEL CAMBIO
GLIMATICO EN LAS
CARACTERISTICAS DEL VINO

Con el aumento de temperaturas,
las fechas de floracion de la vid
podrian adelantarse entre tres y
seis semanas, y las fechas de la
vendimia, entre dos y dos meses y
medio, es decir, entre junio y julio,
lo que alterara los sabores del vino
tal y como los conocemos.

El aumento de la temperatura
repercute de forma directa en la
uva. No solo aumenta su concen-
tracion de alcohol debido a una
maduracion temprana de las uvas,
también determinara como sera

el vino, es decir, qué cantidad de
azUcares tendra al final de la ma-
duracion, qué aromas primarios y
secundarios emitira o cuales seran
las cualidades de su sabor. Una
maduracion temprana produce Vvi-
nos mas dulces y alcohdlicos.
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DISTRIBUCION

JAVIER MILLAN-ASTRAY, VICEPRESIDENTE EJECUTIVO DE ANGED

ESTA CONTRIBUYENDO A AMORTIGUAR LA INFLACION”

-z

MVD. ¢ Cémo ha sido el aho

2021 para el sector?

Javier Millan-Astray (J.M.A). Las
ventas de las empresas de ANGED,
que incluye practicamente todas las
categorias del comercio, avanzaron
un 9,7%, hasta los 40.000 millones
de euros, recuperando los niveles
previos a la pandemia. Esta evolu-
cion, superior a la media del sector,
se debe principalmente a la flexi-
bilidad mostrada por las empresas
para adaptar productos, procesos,
formatos y canales de venta a un
contexto nuevo marcado por cuatro
grandes corrientes de cambio: la
digitalizacion, el impacto del cam-
bio demografico sobre el consumo,
la transicion hacia una economia
descarbonizada y sostenible y, por
ultimo, la irrupcion de grandes plata-
formas globales de ecommerce.
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MVD. ¢ Qué cifras tienen hasta el
momento y cuales son las expec-
tativas para todo el ano?

J.M.A. El gran consumo ha crecido
un 9% hasta septiembre, segun da-
tos de Nielsen, aunque los datos del
INE marcan una caida del consumo
(volumen). Sin duda, la escalada
desproporcionada de la energia y
las materias primas, con el conse-
cuente impacto sobre los costes

y los margenes de las empresas,
explica esta tendencia. Hay otros
elementos que estan influyendo
también, como la recuperacién del
gasto turistico, importantisimo en
muchas comunidades autbnomas,
y la vuelta a patrones de consumo
fuera del hogar similares a los pre-
vios a la pandemia. Este ejercicio
ha estado marcado ademas por

los problemas ocasionados por los
paros del transporte, los cuellos de
botella de la logistica internacional
y la incertidumbre de la guerra.

MVD. ¢ Cémo esta afectando la in-
flacion en la cesta de compra?
J.M.A. Frente a escaladas de precios
de hasta 3 digitos en la energia y las

materias primas basicas, la cadena > (+)
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DISTRIBUCION

AURELIO DEL PINO, PRESIDENTE DE LA ASOCIACION
DE CADENAS ESPANOLAS DE SUPERMERCADOS (ACES)

“2021fue el ano

DE LA VUELTA A LA NORMALIDAD DESPUES DEL ESTADO DE
ALARMA Y DE LAS RESTRICCIONES AL CANAL HORECA"

consumidores y la consolidacion del
crecimiento del gasto en la cesta on-
line. 2021 fue el afno de la vuelta a
la normalidad después del estado de
alarma y de las restricciones al canal
Rurelio del Pino Horeca, con lo cual las comparativas
interanuales presentan algunas dis-
torsiones, aunque si es cierto que los
niveles de venta han sido muy supe-
MDV. ¢, Cémo ha sido el riores a los del ano 2019.
ano 2021 para el sector? En definitiva, 2021 fue un afio de
Aurelio del Pino (A.P.). 2021 ha sido adaptacién y compromiso donde
un ano en el que nuestro sector sali6  nuestra rapida respuesta supuso un
fortalecido y en el que confirmamos punto clave para la sociedad. Sabe-
como el trabajo realizado por nues- mos que la incertidumbre nos sigue
tros socios, nuestra rapida respuesta  y que todavia estan sobre la mesa
y la conciencia acerca del valor que muchos cambios regulatorios, por ello

aportan los supermercados en el sabemos que para una recuperacion %
dia a dia de cada barrio de Espafna y estabilidad plena es preciso reforzar £
permiti6 aumentar la fidelidad de los las instituciones, mejorando su > (+)
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IGNACIO GARCIA MAGARZO, DIRECTOR GENERAL DE LAASOCIACION
ESPANOLA DE DISTRIBUIDORES, AUTOSERVICIOS Y SUPERMERCADOS (ASEDAS)

“Los SUPERMERCADOS

ESTAN CONSOLIDADOS COMO EL MAYOR CANAL DE COMERCIALIZACION
DE VINO PARA EL HOGAR, CON UNA CUOTA DE MERCADO DEL 67,2%”

MDV. ¢ Cémo ha sido el

ano 2022 para el sector?
Ignacio Garcia

Magarzo (1.G.M.).

El trabajo de la distribucion ali-
mentaria durante este ano ha
estado marcado por la crisis
multifactorial que atravesa-
mos. El estallido de la guerra
de Ucrania en febrero tuvo un
efecto acelerador de proble-
mas que veniamos arrastrando
desde el verano de 2021: alza
del coste de la energia, del
coste de los combustibles y de
las materias primas. La huelga
del transporte en marzo tuvo,
asi mismo, un gran impacto
sobre la totalidad de la cadena
agroalimentaria.

2022 ha estado marcado, por
tanto, por el fuerte incremento
de los costes y de los precios.
Pero también por el esfuer-

Zo para que afecte lo menos
posible al consumidor. En mi
opinion, el consumidor lo ha
entendido asi y ha mostrado
confianza en nuestro sector. >
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ELENOTURISMO

SE RECUPERA TRAS EL PERIODO DE PANDEMIA

EL NUMERO TOTAL DE VISITANTES A LAS BODEGAS Y MUSEOS DEL
VINO ASOCIADOS A RUTAS DEL VINO DE ESPANA FUE EN 2021 DE
1.640.800, FRENTE A LOS 814.323 QUE SE REGISTRARON EN 2020.
CON UN IMPACTO ECONOMICO DE 54.288.211 EUROS, SEGUN ACEVIN.

La Asociacion Espanola de Ciuda-
des del Vino (ACEVIN) ha presen-
tado el decimocuarto Informe Anual
de Visitas a Bodegas y Museos del
Vino asociados al club de produc-
to Rutas del Vino de Espana. Este
informe, elaborado a través del Ob-
servatorio Turistico de las Rutas del
Vino de Espana, recoge los datos
referidos al ano 2021; unos datos
que se revelan mas que alentado-
res pues, en comparacion al ano
anterior suponen un aumento del
101,49 % en la cifra de visitas.

34_Mercados del Vino y la Distribucién / ANUARIO2022

El nimero total de visitantes a las
bodegas y museos del vino asocia-
dos a Rutas del Vino de Espana fue
de 1.640.800 en 2021, frente a los
814.323 que se registraron en 2020.
El aumento de visitas ha llevado
consigo, igualmente, un aumento en
la repercusion econémica de la acti-
vidad turistica asociada a estos dos
agentes (bodegas y museos del vino).
Asi, si en 2020 el impacto econémico
se redujo en un 72,5%, las cifras del
nuevo informe reflejan un aumento
de 130,5 %, lo que supone un total de



54.288.211 euros. Una cifra que solo
atafne a bodegas y museos, y a la que
habria que sumar la correspondiente
a otros gastos en destino derivados
del alojamiento, la restauracion, las
compras o las actividades, por lo que
el impacto total seria mucho mayor.
Considerando que un tercio del gasto
realizado por los visitantes correspon-
de a bodegas y dos tercios al resto de
conceptos, la cifra estimada de impac-
to econbmico se acercaria a los 160
millones de euros.

Estas cifras son, sin duda, la consta-
tacidn de la recuperacién del enotu-
rismo en nuestro pais. Una recupera-
cioén que se ha producido de manera
mas rapida e intensa que en otros
sectores y que se debe a las propias
caracteristicas del producto enoturis-
tico asi como a la gran capacidad de
resiliencia y gran adaptabilidad que
han demostrado las Rutas del Vino
durante este periodo al ser capaces
de renovar propuestas, acciones de
promocion y mercados potenciales. >

DATOS

a0 | £33

LOS ESPANOLES
VIAJAN en PAREJA (un
48,76% peL TotaL) o eN GRUPO

con AMIGOS (un 32,85%)

A |

Los ENOTURISTAS en espaRa
VIAJAN en VEHICULO pProrio
0 ALQUILADO, UN 85,40% DEL TOTAL.
LE SIGUE A MUCHISIMA DISTANCIA EL

AUTOBUS con un 8,34%

=

eL GASTO MEDIO ToraL
POR PERSONA Y DiA FUE DE 199,99€.
Y EL MAYOR GASTO LO REALIZAN
en RESTAURANTES v
BARES (47,06€) v en
ALOJAMIENTO un 42,68€)
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LoSDESAYUNOS de

MERCADOS

DEL VINO YA DISTRIBUCION

www.mercadosdelvi

¢Quieres participar en las
PROXIMAS CONVOCATORIAS?

SIGUE TODA LR INFORMACION SOBRE
EL SECTOR DEL VINO EN NUESTRA
WEB Y REDES SOCIALES

O 0

www.mercadosdelvino.com

@ 91 361 22 80 @ secretaria@contenidosev.com
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